PARLEMENT REPUBLIQUE DU CONGO
....... Unité *Travail* Progrés
Loi n® 20-2013 du 26 septembre 2013

portant création de I'office de promotion de l'industrie fouristique

LASSEMBLEE NATIONALE ETLE SENAT ONT DELIBERE ET ADOPTE ;
LE PRESIDENT DE LA REPUBLIQUE PROMULGUE LA LOI DONT LA TENEUR SUIT :

Article premier : Il est créé un établissement public administratif, doté de la

personnalité morale et de 'autonomie financigre, dénommé office de promotion de
lindustrie touristique.

Article 2 : L'office de promotion de l'industrie Touristique est placé sous la tutelle
du ministére en charge du tourisme.

Article 3 : Le siége de Voffice de promotion de lindustrie Touristique est fixé a
Brazzavilie. Toutefois, ii peut, en cas de besvin, Etre transféré en tout autre liey
du territoire national sur décision des organes compétents.

Article 4 : L'office de promation de lindustrie touristique a pour missions de :

meftre en ceuvre la politique nationale de promotion de lindustrie
touristique ;

- développer et promouvoir le potentiel touristique du Congo au niveau
national et international ;

- promouvoir le tourisme social ;

~.,,3.,g;s'khnqr' Fexpansion de l'industrie touristique en faisant conndftre et

apprécier par toutes actions et mesures de promotion appropriées les

richesses touristiques nationales ;

- concevoir, élaborer et commercialiser les produits touristiques ;

stimuler les flux touristiques en provenance des marchés émetteurs grdce

& une coopération avec les tours opérateurs ;

- apporter aux personnes morales et physiques, publiques et privées
ceuvrant dans le secteur touristique, assistance technique et les aides
multiformes nécessaires a la promotion de leurs activités ;

- suscifer une synergie entre les différents partenaires de I'Etat impliqués
dans le développement du Tourisme ; '

- assurer la promotion des manifestations touristiques, notamment les
foires, les salons et les ateliers.
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Article 5 : Les ressources de l'office de promotion de lindustrie touristique sont
constituées par : :

- la subvention de I'Etat ;
- les recettes provenant de la vente des produits touristiques ;

- les redevances versées par les bénéficiaires des prestations ef services
fournis par l'office ;

- les revenus résultant des prestations des services fournis ;

les produits des conventions passées avec les organismes privés et
publics ;

- les sociétés nationales et internationales :
- les dons ef legs.

Article 6 : L'office de promotion de l'industrie touristique est administré et géré

__ par un conseil d'administration et par une direction générale,

Le directeur général de I'office de promotion de l'industrie touristique est

nommé par décret en Conseil des ministres, sur proposition du ministre chargé
du Tourisme.

Arficle 7 : Les attributions, F'organisation et le fonctionnement des organes
d'administration et de gestion de l'office de promotion de lindustrie touristigue
sont fixés par statuts approuvés par décret en Conseil des ministres.

Article 8 : La présente loi qui abroge toutes dispositions antérieures contraires,
sera publiée au Journal officiel et exécutée comme loi de I'Etat./-

20-2013 Fait & Brazzaville, le 26

Denis SASSOU-N'GUESSO. -

Par le Président de la République,

Le ministre du tourisme et de
I'environnement,
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et de l'intégration,

bre 2013

Le ministre d'Etat, ministre de I'économie,
des finances, du plan, du portefeuile public
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